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家居新闻

装修百科

新需求催生新市场 厨余垃圾处理器站上风口

门窗渗水，要修还是换？

用创新激活“睡眠经济”

报告称上半年我国家电市场
规模达4297亿元

随着生活垃圾分类工作逐步深
入，一种新兴的小厨电——厨余垃
圾处理器也登上了热搜，市场销售
迎来数倍的增长，成为厨电新风口。

虽然需求大增，但对于大多数
消费者而言，厨余垃圾处理器仍是
一个陌生产品，那么该如何选购
呢？对此，业内人士提醒说，选产
品时应注意其五大性能指标，并且

“该产品在工作过程中‘怕软不怕
硬’，如何正确使用更关键。”

垃圾处理器热销

2000元价位最抢手
据了解，厨余垃圾处理器通常

被安装在水槽的下端，与下水管相
连。它的工作原理是通过小型直
流或交流电机驱动刀盘，小骨头、
果皮果核、菜叶菜梗、咖啡渣、坚果
壳、茶梗、残羹剩饭等被研磨粉碎，
随水流排入下水管。

记者走访广州苏宁天河北路
店看到，在售的该类型产品型号有
近10种，放在小家电销售区显眼的
位置。记者在京东网上商城搜索

“厨余垃圾处理器”，出来的产品多
达近20000个，品牌也有近20个，产

品价格从数百元到七八千元不等，
整体均价在3000元左右。其中，售
价在2000元左右的产品销量最好，
不少型号销量过万。

国内普及率不及0.1%

企业感觉“风来了”
感觉到“风来了”的还有生产

企业。浙江一家垃圾处理器生产
企业的负责人在接受媒体采访时
表示，以前他们所生产的产品大部
分出口美国，只有一部分在国内销
售。现在，国内销售的订单在快速
增加，并且最近每天接到的咨询量
呈几十倍的增长，他很庆幸自己坚
持到风口的到来。

事实上，厨余垃圾处理器在国
内并非新鲜事物，已有 20 年的历
史。据中国家用电器研究院健康
家电综合性能试验室主任刘民介
绍，这个产品准确叫法是“废弃垃
圾食物处理器”。最早是由美国人
于1927年发明，并于上世纪40年代
开始在西方国家得到规模化应
用。在我国也有20多年的历史，最
早主要用于商用市场和出口。

据 GEPResearch 统计，厨余垃

圾处理器销售主要集中在美国、中
国、欧盟等地区。但厨余垃圾处理
器在中国家庭中的普及率不及
0.1%，在美国家庭普及率却已达
90%。在美国，75%以上的新建住宅
都配备了厨余垃圾处理器，其年渗
透率提升幅度约为0.4%。

普及率低，也意味着在政策带
动之下，我国厨余垃圾处理器市场
有非常广阔的发展潜力。目前来
看，处理器参与竞争的品牌主要是
一些中小品牌，其中不少是家居品
牌。该产品的发展还需要品牌效应，
比如由头部品牌来推动行业发展。

选购时重点关注五大性能
虽然需求旺盛，但对大多数市

民来说，都不熟悉厨余垃圾处理
器，那应该怎样选购呢？对此，中
国家用电器研究院副总工程师鲁
建国给出了以下几个建议：

1 确认产品上是否标明了执行
标准编号和名称，没有的不要买；

2 关注其性能，包括研磨率、研
磨细度、研磨速度、噪声、振动等5个
方面。依据GB/T 22802-2008《家
用废弃食物处理器》国家标准要求，
5个性能指标应符合下述要求：研磨

率，猪肋骨的研磨率不小于60%，混
合负载的研磨率为 100%。研磨速
度，猪肋骨的研磨速度不小于0.8g/
s，混合负载的研磨速度不小于 8g/
s。细度百分比，研磨后细度不小于
6.4mm的残渣所占质量分数应小于
7%。噪声，废弃食物处理器空载运
行时的声功率级噪音值应不大于
72dB（A）。振动废弃食物处理器空
载运行时的机身表面的振动加速度
应小于4m/s2。

3 如果选购的是高端产品，那
么还应具有健康抗菌功能，表现在
其内腔、管道等部件上均使用的是
抗菌材料。

4 价格方面，鲁建国表示，产品
材质不同，比如有的是普通钢，有
的是不锈钢，不能从价位来定义产
品质量好坏，“应追求用同样的价
格，买到更好的产品。”刘民则建
议，出于生产经营成本的考虑，消
费者不要购买价格过低的垃圾处
理产品，一般千元以上的产品会相
对更有保障些，并且还要搞清楚机
器价格是否将安装费用包含在内，
有些品牌的产品需要另外收安装
费的。

［据新华网］

【现象】近年来，“睡眠经济”悄
然兴起。据不完全统计，截至 2018
年，我国整体睡眠市场容量已经超
过1万亿元。相关产品不仅包括床
具、睡眠纺织品、睡眠医疗服务和
保健品，也包括提供各式助眠音
乐，以及监测、改善睡眠状况的手
机应用软件等。睡眠越来越成为

“奢侈品”，催生了潜力巨大的睡眠
市场，也吸引众多创业者涉足这片
蓝海。

【点评】
本想刷刷手机帮助入睡，却越

看越精神；明明白天工作已经很
累，躺在床上头脑却无比清醒……
有这样经历的人不在少数，“睡得
晚”“睡不着”“睡不够”成为很多人
的烦恼。有报告显示，21.5%的国人
经常失眠。在 90后人群中，31%有
晚睡习惯，60%以上觉得自己睡眠
不足。“睡眠经济”的兴起，击中很
多人普遍存在的健康痛点。

有需求就有市场。身处创新
最前沿的商家，总能敏锐捕捉到
健康消费新的增长点。从褪黑
素、睡眠枕、助眠香薰这样的传统
商品，到被冠以“黑科技”的安眠
手环、失眠贴、睡眠喷雾、睡眠音
箱等等，层出不穷的产品，打开了

“睡眠经济”更大的想象空间。这
一过程中，“人工智能+睡眠”成为
人们追求高质量睡眠的最新模
式，科技引领带来了新一轮的市场
扩容。伴随着人们对健康关注度
的提升，睡眠市场这片蓝海还有很
大的成长空间。

观察当前的市场状况，总体上
还处于起步探索阶段。一方面，市
场上很多睡眠手环、睡眠监测枕等
产品，虽然可以提供一份睡眠质量
报告，但数据背后却没有提供有针
对性的解决方案；很多助眠产品缺
乏足够说服力，难以根本解决失眠
群体的痛点。另一方面，产品五花
八门，质量却良莠不齐，大量粗制
滥造甚至虚假宣传的产品充斥市
场，令消费者真假难辨。此外，利
用高科技研发出的助眠产品价格
昂贵，也让一般消费者望而却步。
需求的旺盛和有效供给的不足，可
以说是睡眠市场不容忽视的现状。

推动相关产业更好解决现实
痛点，需要更高品质、更好体验的
产品供给。实现这一目标，除了要
进一步规范市场，更要靠创新铺就
坚实的发展道路。面对庞大的市
场蛋糕，倘若只注重数量品种，忽
视质量提升，只会让消费者失望。
近年来，一些企业在攻关核心技术
上持续加大投入，把现代尖端科技
运用到睡眠产品的创新升级上，与
高校、科研院所建立产学研合作，
加快科技成果产业化，提升产品的
核心竞争力，这些无疑是发展“睡
眠经济”的有益探索。通过创新，
让科技进步的力量唤醒“睡眠经
济”的市场，才能真正造福消费者。

“睡眠经济”的兴起，也从一个
侧面提醒我们，睡眠问题应当得到
全社会更多关注。从国际精神卫
生和神经科学基金会将每年的3月
21 日定为世界睡眠日，到“睡眠医
学”在国内成为独立学科，越来越
多的国内医院将睡眠中心设为独
立科室，再到科技引领“睡眠经济”
迈向高质量的发展阶段，人们逐渐
认识到，科学看待睡眠困扰、形成
更多的合力，才能让“好好睡一觉”
不再那么难。

［据人民网］

不少市民会遇到老旧门窗漏
水、渗水的烦心事。泡水时间一
长，甚至会导致门窗附近的墙面脱
落、地板起翘。那么，门窗漏水渗
水是该修还是该换？如果是密封
胶、门窗零件、墙面导致的漏水，则
可以用维修解决；如果是门窗质
量、设计存在问题，或门窗已经达
到使用年限、老化，则需重新更换。

密封胶、门窗零件、墙面导致
的漏水,首先是门窗本身就存在设
计问题,有的门窗在接缝处、开启
处漏水，大多是因为质量问题导致
的密封性不严。加上材料质量不
过关，胶条、胶水、铰链等使用寿命
缩短、容易老化。

除了产品本身质量问题外，墙
体影响和安装操作也是导致门窗
渗水的重要原因。墙体有裂缝的
话，水就会渗入门窗的腔体中，造
成漏水。正常来说安装是先打发
泡胶、再打防水胶，有的师傅可能
防水胶没打好，或是根本没打防水
胶，发泡胶长时间露在外面，经过
几个月就会粉化，导致出现墙体与
框体之间漏水的情况。门窗出现
问题，可以先尝试自行解决。然而
不同的窗户需检查部位也不一
样。如果是推拉窗，要看毛条是否
卷起、是否脱毛等；如果是平开窗，
要看胶条有没有老化、脱落或卷
起，胶条拼口是否断开，墙面是否
老化、开裂等，毛条、胶条等零件都
可以更换，墙体问题则需找专业师
傅来解决。余泓毅表示，如果漏水
点是打胶部位，补胶或重新打胶就
行了，但如果是门窗的排水系统出
现问题，则需要更换新门窗。

如需更换新门窗，可根据区
域来选择门窗型材的厚度，高楼层
居民可考虑抗台风的功能性门
窗。换门窗的施工周期大致为3～
4天，消费者在此期间可正常居住
据了解。消费者可以选择边拆边
安装的方式，比如上午拆旧窗、下
午就安装好新窗，这样晚上能正常
居住，也能保证家里的安全。

更换新门窗时，消费者除了要
对家具、地板、墙面进行基本保护
外，还要留意窗台石的情况。如果
窗台石本身就存在裂缝，那么在拆
除、安装时极易损坏，建议消费者直
接更换。如果窗台石本身完好无
损，就可以继续使用。此外，安装完
后，消费者还需修补墙体和门窗链
接处的油漆，以达到美观效果。

对于要更换门窗的消费者而
言，面对市场上琳琅满目的产品，
该如何挑选呢？目前市面上门窗
分为国产和进口两种，按型材厚度
区分。据了解，国产 1.4毫米价格
每平方米约 1400～1500 元、1.8 毫
米每平方米约 1700～1800 元；进
口 1.8 毫 米 每 平 方 米 约 2100～
2300 元。另外，拆除旧门窗单独
收人工费100元每平方米。

消费者可以根据区域来选择
门窗型号。比如卧室门窗，它对隔
音效果要求较高，可以用进口 1.8
毫米产品；阳台门窗面积较大，对
隔音要求不是太高，可以选用国产
1.8毫米，坚固度较强；卫生间通常
门窗的面积较小，只需要一、两扇
单独窗户，可以选择性价比高的国
产1.4毫米。

［据人民网］

据新华社北京 7月 29 日电
（记者 张辛欣）中国电子信息产
业 发 展 研 究 院 29 日 在 京 发 布

《2019上半年中国家电市场报告》
显示，上半年，我国家电行业运行
稳定，产销均高于去年同期。国
内市场零售总额达到 4297 亿元。
线上渠道对家电销售的贡献率超
过 40%。

报告显示，上半年，我国家
电市场消费升级趋势强劲，家电

消费从满足功能性消费转向满
足改善型消费，以机器人、除螨
仪等为代表的新型家电销量大
幅增长。

值得一提的是，家电行业在深
耕村镇级市场、加大市场深度方面
成效显著。报告显示，上半年，我
国家电网购零售额中来自村镇级
市场的虽然不到20%，但增幅达到
96%。家电品牌头部企业均加速
渠道下沉。

超高清电视带来智慧家庭新体验
近日，在北京举行的“2019 年

（第十五届）中国数字电视产业发
展大会”上，中国电子商会发布

《2019年1—6月中国彩电消费及下
半年趋势预测报告》（以下简称报
告）显示，1月份至6月份，国内彩电
销售量 2200 万台，其中 4K 超高清
电视消费占比达 70%，预计年底这
一数字将超过80%，进入普及阶段。

今年以来，Sony、TCL、三星等
品牌8K电视上市销售，大大提升了
家庭观影高清显示程度。同时，在
海信、长虹等品牌推动下，超大屏
激光电视消费市场快速成长，今年
销量有望达到20万台。

目前，国内消费者通过广电网
络和电信网络都能收看到 4K视频
内容。例如，广东省有“综艺频
道”，全国广电网络有“央视 4K”，
IPTV 也在不同省份开通了 4K 频
道。就电视产品端而言，海信、长
虹、海尔、Sony、LG、TCL、创维、飞
利浦等品牌都开设了 4K点播影视
专区。预计明年各省市将会再开
通9个至10个4K频道，实现高清频
道向4K超高清频道大跨越。

值得关注的是，目前8K电视仍
处于市场成长初期，整体市场份额
较小。报告显示，今年国内8K彩电
消费预计为6万台。

伴随网络基础设施不断发展
完善，以及人工智能技术广泛应
用，智能终端品类不断涌现并逐步
普及，改变了传统家居体验方式。
数据显示，我国智慧家庭市场规模
正以每年20%的速度增长。智慧家
庭概念深入人心，逐渐得到了消费
者认可与接受。

中国电子技术标准化研究院、
中国电子商会联合彩电上下游企
业共同发布《以电视为中心的家居
物联体验白皮书》指出，智能家居
产业入口从来都是各大平台型企
业争夺的焦点，从路由器到家庭网
关、开关面板，如今人工智能电视、

智能音箱又站在了风口浪尖，单品
竞争已经上升为生态之争，智能电
视正在抢占智能家居入口。

作为智慧家庭中重要显示终
端，人工智能电视的天然优势使其
成为了交互中心、控制中心、播放中
心和存储中心。长虹、创维、海尔、
海信等各大彩电品牌的智能家居布
局也已逐渐成熟，小米、华为、京东
等都拥有智慧物联平台。未来整个
行业发展还需协同力量，逐步实现
万物互联。此外，随着 5G 时代来
临，还将“解锁”更多基于5G的场景
化应用，人工智能和5G将给家庭生
活带来新变化。 ［据新华网］

家居动态


